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所谓创意视频

本质：内容营销

内容

互动 创新



创意视频形式

• 病毒视频

• 微电影

• 微栏目

• 其他形式



马应龙创意视频传播模式

以产品功能和
消费者教育为
主的病毒视频
。如《菊花的
秘密》

以品牌内涵诉
求为主的微电
影。如《漂》
《大村姑》

健康原创栏目，如
《健康APP》等



为何要做创意视频

• 媒体环境的变化：碎片化、社会化、内容化、移动化

• 受众变化：被动到主动

• 企业和产品特点

• 长尾效应，保值效应，互动效应

• 多屏整合效应



社会化增值传播理念

◎聚焦口碑是核心

◎借力和创新是两大手段

◎传播增值是目的



我们认为增值传播的最高境界：

让消费者主动关注并自发传播

让每个消费者成为品牌的传播者



我们在创意视频上的尝试

• 病毒视频：注重通过寓教于乐的形式进行消费者教

育和产品品牌宣传。

nono马应龙.swf
菊花的秘密播放

菊花的秘密续集关我屁
事片段.mp4

屁股欢乐颂播放

nono小剧场：马应龙特别篇(确认).mp4
nono小剧场：马应龙特别篇(确认).mp4
nono马应龙.swf
马应龙2012animaitonfilm《菊花的秘密》.flv
关我屁事片段.mp4
马应龙病毒视频（一分零七秒）.MP4


• 微电影：进行品牌内涵植入，润物细无声

关爱微电影《漂》 励志微电影《大村姑》



• 微栏目：与新媒体和知名制作团队合作，开展系列

化品牌建设

健康APP 播放

App.mp4


• 更多视频，请搜索查看专区



社会化自媒体平台建设
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马应龙社会化口碑传播规划图示

微博上马应龙关键词搜索每季度以60%以上速度递增

官微平台是根据
地，全员口碑营
销是群众基础，
社会人脉库建设
和客户拓展是统
一战线，最终实
现创意视频和口
碑内容最大程度
的扩散



微博矩阵

集团官微

产品官微

子公司官微

领导人官微

员工自媒体



◎对产品销售形成有力支持

传播效果

主导品种保持两位数以上的稳定增长，品牌认知近
三年提升5个百分点



◎品牌年轻化逐步改善
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各年龄段对品牌的认知情况

18-25岁 26-35岁 36-45岁 46-55岁 56-65岁 综合

马应龙 83.94% 81.43% 89.21% 91.62% 88.89% 87.04%

肛泰 70.18% 72.68% 74.05% 74.58% 70.83% 72.82%

云南白药 42.66% 44.56% 40.82% 37.71% 36.57% 40.67%

某品牌

某品牌



◎第三方的认可

营销专家和业
内平台认可

近年来二十多个奖项
互联网营销专家：肖明超等分享案例



来自实践的经验分享

• 公司决策层的重视与鼓励：

四百年品牌是会不
会毁在我们手上？

大胆尝试！



• 放下身段，不要装，学会用网络语言与消费者

沟通：



• 充分激发创作者的激情，创意很关键



• 充分发挥社会化媒体的扩散作用



适合的才是最好的



@九块砖哥

感谢聆听！


