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大数据是个噱头么？ 



大数据平台 

数据源      

数据 可以抓取关键字 不可抓取 

用户量 5.1亿用户 4亿用户 

活跃度 
（日均）  

4620万 7600万 



如果新浪微博           
是一个国家… .. 

5亿 



微博这三年 

2010年——内容为王 

2011年-2012年——大号当道 

2013后——数据是金 

全球冷笑话 V 

全球冷笑话段子 V 

全球冷笑话大集锦 V 

数据倾听 

数据抓取 

数据管理 

V1.0时代 
V2.0时代 

V3.0时代 



如今的微博，价值何在？ 

《新浪CTO许良杰：微博价值在于大数据》 

许良杰：“微博早期的目的是连接人与人，如今看来，每个用户在一天24小时

内会有很多节点，例如听过什么音乐、看过什么书、去过什么地方、喝过什么咖

啡。甚至于需要什么帮助。” 

 

这些看似柴米油盐的日常话题 

却为企业打造了一盏“营销明灯”即需求抓取。 

 

【思享说】：谷歌搜索、Facebook的帖子和微博消息使得人们的行为和情绪的细节化测量成为可

能。挖掘用户的行为习惯和喜好，凌乱纷繁的数据背后找到更符合用户兴趣和习惯的产品和服务，并对

产品和服务进行针对性地调整和优化，这就是大数据的价值。大数据也日益显现出对各个行业的推进力。 



微博的数据价值——来自“云”端的合作 

新浪微博的注册用户总数达到了 

5.03 亿，日活跃用户数达到了 

4,620 万人，作为国内微博的代表，

可以说都是社交类用户数据的金矿，

阿里的入股也正是看到了微博在数

据上与其的互补性，与其签署战略

合作协议（5.8亿美元获得18%股份） 

中国上海/2013年4月29日 —— 服务于中国及全球华人社群的领先在线媒体公司
新浪公司今日宣布：其子公司微博公司与阿里巴巴集团的子公司【阿里巴巴(中
国)】签署战略合作协议。 

《随着新浪微博大数据的浮出水面，电商行业巨头淘宝网入股合作》 



微博中的医药大数据与实战应用 



新浪微博医药大数据示例【年度数据】 

微博活跃度较比峰值虽有下滑 
但谈到与疾病相关的话题声量依旧较大 

谈到【发烧】相关话题2千万 

谈到【感冒】相关话题5千8百万 

谈到【咳嗽】相关话题2千2百万 

谈到【过敏】相关话题1千4百万 

谈到【上火】相关话题1千万 

一 
年 
内 



数据虽多，利用是关键 

challenge 

抓取 提纯 应用 

海量 复杂 价值 



微博数据应用条件——技术层面 

想要利用微博大数据，需要三大基本条件 

 
 
 

微博新浪后台数据接口 
 

抓取后台数据需得到新浪开
放授权（API接口） 

 
 
 

抓取结果批量回复 
 

获取新浪合作认证可进行
7*24h全天候自动应答 

 
 
 

智能屏蔽无效信息 
 

通过筛选抓取条件与智能内
容屏蔽，做到精准受众抓取 



微博全内容抓取 

思享广告联合国内领先的社会化平台信息抓取公司，Admaster（精硕科技） 

共通研究开发新浪微博用户抓取与管理系统——简称识人系统 

实现微博大数据批量抓取与批量应答（即需求抓取与广告曝光） 

AdMaster(精硕科技)是中国领先的独立第三方大数据提供商，也是目前国内最大的
独立第三方DMP（大数据管理平台）平台，获得新浪微博最高权限数据开放接口。
AdMaster的成立于2006年,现设有北京、上海、广州三家公司。 



大数据工具优势 

快速： 

可以在提及内容发出后立刻

抓取，能做到每10分钟反

馈一次的响应频率，完全做

到领先于同类产品 

全面：不仅可以抓取

“1000条”以后的内容，还可

以通过独有的回溯机制抓取到

半年前发出过的内容，是其他

产品所无法实现的 

稳妥：是新

浪微博官方授权的最高
数据应用接口，每年支
付给新浪高额的数据使
用费，充分保障了账号
安全 
 

准确：支持

“且、或、不包含”等
多种组合式逻辑关系，
并且能够进行多重语义
分析过滤，使得抓取准
确率大大高于同类技术
产品 
 



微博数据应用流程 

新浪微博 关键词定位 需求 
数据 

消费者沟通 

数据分析 

去噪 



大数据抓取示例 

去噪后, 
42308 

求真抓取, 
379040 

相关微博, 
947600 

去噪后 

求真抓取 

相关微博 

0 200000 400000 600000 800000 1000000

病症相关微博 

1.关键词定位 

2.求真抓取 

3.深度去噪 



大数据应用 

                            ——数据分析 



用户数据分析 
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大数据应用 

                            ——消费者沟通 



微博中每月有近1000万用户晒出【疾病相关问题】 
 

如果通过微博评论功能可与每位患者进行一对一沟通 
 

  推荐，展示我们的品牌与产品将大大提高广告效率。 
 

微博中的商机 



微数据——让营销更具侵略性 

越来越多的网民通过 

微博咨询疾病相关问题 
 

求安慰，求帮助 



推广演示 



应用实例 

此项目针对新浪微博

数据抓取，不足两月

共计抓取精准用户

63528人次， 

应答46114人次 

其中14147人次回应

品牌推广 



处方药的营销方式——引流 

处方药广告禁令 



单月引流效果 

25 

点击链接, 
1883 

有链接的应

答, 15548 

0 5000 10000 15000 20000

点击链接 有链接的应答 

点击率 1883 15548

通过秒针系统对落地页面

的监测，有1883人通过

微博链接进入专区，占总

推广量的12%。 



大数据应用 

                            ——台网联动 



台网联动——多屏整合 



社交助推——优势互补 

通过社交网络传播，可以原本不是父母的观众，也去关注一档“亲子”的电视节
目。社交网络的助推器功能，可以让“小众热点”变成大众娱乐狂欢，在放大节
目影响力的同时，也会让商业价值无限放大。 



热播剧背后的故事 



微数据——让企业更懂用户 

《爸爸去哪》 
 

观众属性分析 



微数据——让企业直面消费者 

网台联动 
社交冠名 



《爸爸去哪》下期嘉宾投票 

微数据——让营销跨屏整合 

由 
XXX 
企 
业 
冠 
名 
赞 
助 



大数据应用 

                            ——用户数据库 



微数据——微博用户“画像” 

爱韩剧 



结论 


